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一、基于比较视野下传统出版与数字出版融合发展现状

与传统出版相比，数字出版的优势更加明显，数字出版可

以在传统出版优势的基础上，发挥更大价值，但这并不会对纸

质出版物呈现优点产生任何影响。传统纸质出版物读者与数字

出版物读者相比有较大的发展优势。比如，纸质出版物读者在

了解书籍相关信息的基础上，还可以通过自己广阔的思考空

间，实现知识的传播和推广，该优势是数字出版所不能取代

的。当前数字出版时代悄然而至，通过传统出版和数字出版的

融合发展，可以将纸质出版物优势彰显出来。更能通过二者优

势互补的形式，提升发展质量，帮助出版行业取得显著发展成

效。现如今信息技术、数字技术水平不断提升，加上互联网射

击以及普及范围的不断扩大，所以给出版行业发展带来更多技

术和资源方面的支持。在时代变化过程中，人的阅读方式、习

惯也在悄然变化，这种情况下为促进数字出版业发展拓展了空

间。目前新媒体、信息技术的飞速发展，使网民数量越来越

多。这也意味着数字出版市场有了更广阔的发展机遇，基于数

字化发展的一些数字阅读产品研发、推广工作前景也一片大

好。人们在信息化的时代下逐渐养成移动终端阅读习惯，国家

有关部门又相继建立了很多类型丰富的数据库。从而不断助力

数字出版发展，很大程度上为传统出版和数字出版的有机结合

创造机会，更是创造了融合发展的时代基础。

二、基于比较视野下传统出版与数字出版融合发展特征

（一）信息组织方式发生变化

信息的组织是出版的本质，基于比较视野下的传统出版与

数字出版融合发展呈现出革命性的变革。从本质来看，二者的

融合发展使信息组织方式发生较大变化。数字出版是几千年出

版行业发展史中成本比较低的一种出版形态。从传统纸媒出版

流程的角度来分析，其流程设计的环节丰富，主要分为内容制

作、设计、印刷等多个环节，且不同阶段都是相对独立的，应

该通过各部门之间的合作来完成具体的工作和目标。从数字出

版流域来分析，其信息组织方式发生较大变化，在组织相关信

息的过程中需要有效分析和考虑整个数字化流程，并充分运用

相关信息做好集成化管理工作。比如，构建数据库，加强各部

门相互体验、互动等。在出版社主编工作中，传统工作方式需

要主编到各个具体的编辑部门详细询问工作情况。而在数字化

管理工作中，主编只需要登录相应的界面，然后将相关资料输

入到界面就可以了解到具体工作情况，或者当前出版的状态以

及流程。这种情况下有利于减少工作时间，还能提高工作监督

效率。各部门可以运用数据技术和平台对工作列表当中的要求

及时做出反馈，改变传统按部就班走完工作流程的方式，极大

地提升了出版社工作效率。

（二）内容管理方式发生变革

目前在数据化时代下，出版行业的信息组织方式发生较大

变化，加上各种信息技术的飞速发展，使出版行业的转型和升

级迎来新机遇。当前通过对传统出版和数字出版的比较分析得

出，二者在融合发展过程中呈现出内容管理方式发生变革的特

点。比如，在通过纸媒方式出版过程中最小单元出版的是书本

或者一本杂志。而在数字出版中，个性化的出版成为现实，并
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且是基于知识版块、网络信息组织方式的出版，相关人员可以

及时结合出版需求、出版特征，对信息进行随意的“组装”。

或者随时随地的变化输入和输出的信息、知识以及内容。通过

这样的内容管理方法，可以促进相关内容的高速传播，还可以

满足现代社会要求的多频次阅读需要，更能实现多元主体之间

的复杂互动，从而提升工作的针对性。与此同时，在数字化的

内容管理工作中，可以帮助出版社通过数字模块更方便快捷地

获得盈利，提升发展水平和效果。传统出版和数字出版融合发

展中，可以带给相关读者更多阅读的体验和需求。目前一些艺

术类、医学类、古文类的书籍深受纸质读者的欢迎，其原因是

这些纸质书籍的价格高、印刷质量更好。数字出版主要运用大

数据技术构建数字文档，并对图书内容进行分类，出版社编辑

和相关作者还能随时随地地修改图书内容。顾客可以结合自己

的要求进行图书资源的实时定制，进而在提升顾客满意度的基

础上，增强个性化服务效果。现如今从传统定量出版到结合需

求的数字出版，不仅是未来最有吸引力的，还是行业出售印刷

图书的有效方法，有利于提高实际的工作效果。

（三）阅读互动方式发生改变

数字出版时代的到来，促进传统出版信息组织方式的变

化，由传统的物流向着数字化的信息流方向转变。而且内容管

理方式也发生较大变革，从传统的定量出版到便利的按需出

版。当前数字出版的出现，以及与传统出版的融合发展，使传

统出版生产和传播方式发生较大变化。相关人员可以运用双向

互动模式，改变传统单向传递的模式，受众群体也改变了以读

者身份出现的形式，逐渐成为动态的用户群体。大数据时代，

相关人员从读者的身份变成用户身份，这一过程也是人类阅读

方式和传受模式的变革。就读者角度而言，读者在传统出版和

数字出版融合发展中能够获得更多元的阅读渠道，还可以有效

了解和获取新闻资讯。与此同时，大众每天都会接收到来自大

数据时代的激增的碎片化信息。在生活节奏不断变坏的环境

下，人们有了更多权利来自主选择阅读，但也需要人们在阅读

时间里筛选碎片内容。总之，在融合发展中，读者信息内容和

传播形式都变得更加多元、多样，甚至可以转变人们纸质阅读

的习惯，通过电子设备就能有效地进行阅读。比如iPad、手机

等，进而推动阅读形式的多元化发展，让读者的阅读时间向着

碎片化方向前进。就传播者角度而言，传统出版和数字出版的

融合，使传统纸媒出版编辑工作形势发生变化，改变了传统结

合市场调研策划和开发图书的工作方法，不再是出版后让读者

选择和阅读图书。读者在数字出版的深入发展下摇身变成了用

户，而且还是信息化时代下的服务对象。一些图书成为了产

品，图书设计中相关用户可以参与其中，如果设计得不合心意

那么不会有人“买账”。数字媒体编辑在这种情况下，需要重

视出版之前的市场调研和策划创新，还要额外关注出版后的延

伸性服务，从而才能更好地提高发展效果。出版社和读者在移

动互联网时代下形成了传受关系，逐渐改变了传统单向传递方

式，通过双向互动的形式，让阅读者有更多选择内容的机会，

还会受到个性化的服务。

四、基于比较视野下传统出版与数字出版融合发展途径

（一）构建一体化全媒体平台

传统出版社在发展过程中积累了许多经营与策划经验，构

成了良好的发展体系，形成了具有传统出版特色的品牌知名

度，还有许多高品质出版物。目前传统出版与数字出版融合发

展中的首要任务是构建全媒体平台，其中包括采集、审核、加

工等工作内容。同时，传统出版社可以进一步完善已经搭建好

的出版融合平台，做好各部门、工作人员之间的协调与配合工

作，从而达到共享和共同管理内容的目的，动态化把控相关资

源。在融合发展中更重要的是构建新理念，运用协同发展思

维、信息技术构建融合出版队伍。从而才能真正形成传统出版

与数字出版之间的协同运作形式，促进内容资源、技术资源的

共享共用，推动资源渠道的互补。在一体化全媒体平台构建

中，国家级媒体为传统出版和数字出版的融合发展作出较好的

表率。以“中央厨房”式一体化全媒体平台的发展为例，在新

华社全媒体报道平台正式启动和运行以后，许多地方及传统出

版平台也纷纷结合其全媒体平台构建优势，优化传统采编流

程，改造建设“中央厨房”式一体化全媒体平台。诚然，传统

出版和数字出版融合发展的关键一步就是构建全媒体平台，而
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且积极学习新华社全媒体报道平台的建设方法和模式是增强各

单位政治站位的需要。当前相关单位可以在具体借鉴的基础

上，结合实际情况，构建符合自身特点的一体化全媒体平台。

假如过于强调某一方面，那么很容易出现形式主义的建设问

题，导致各项工作开展得过于僵化和机械。在加强人力资源和

技术支持方面，各个地方的出版社都需要充分分析自身存在的

优劣。在加强一体化全媒体平台建设中，需要各部门合力促进

出版融合平台的构建，增强内容传播时效性，加快出版生产方

式的改革。

（二）创新纸媒阅读传播版式

碎片化时代下，形式新颖、阅读便利的数字媒体出版物成

为新的“宠儿”，但是在人们知识焦虑的现实境遇下，更多人

也意识到传统出版的出版产品可能会在不久后被数字出版代

替，而且随时可以被更替。我国几千年来留存下来的经典读物

告诉人们，任何时代下都需要坚持“内容为王”的真谛。目前

出版社需要肩负起向社会大众传递知识的义务，还要运用现代

出版技术来包装出版物，这种情况下的一些出版物只能是“锦

上添花”，而不是“改头换面”。具体而言，在促进传统媒体和

现代媒体的融合发展中，除了注重技术引领和驱动以外，还要

积极创新纸媒阅读传播版式。通过“内容为王”的发展方式和

原则，将内容放在最突出的建设位置，通过内容优势获得更多

发展的优势。在打造精品内容的过程中，传统出版单位需要运

用自己已经拥有的资源优势，结合纸质阅读的“情结”刻在人

类基因里的这一特点，从原创知识内容方面下功夫，转变观念

适应规则。数字媒体在和传统媒体的融合发展中，不能只是一

味地追求传播形式上的创新，更应该牢记出版的初心。

（三）设计互联网思维的产品

比较视野背景下，传统出版需要根据新型媒介作出改变，

积极对传播媒介的现存形态进行创新。在前文的对比分析中得

知，与传统出版工作相比，互联网+时代下的数字出版有着更

加明显的优势。目前，传统出版在转型发展过程中除了贯彻

“内容为王”的原则，以及“以编辑为中心”的发展观念以外，

还要形成以用户为本的互联网思维。互联网思维主要是指传统

纸质媒体编辑改变传统读者概念，运用互联网思维对用户的切

实要求进行分析和考量。然后重新规划和定义媒体出版内容，

让内容包含新闻，但是不再局限于新闻，进而让用户群体可以

及时了解到更有价值的新闻出版物。目前在设计互联网思维的

产品中，传统出版和数字出版的融合发展需要改善营销技巧，

更要提升用户对产品后续服务的满意度。在互联网产品的设计

中，除了设计一些线上的出版物以外，还可以运用线上线下一

体化的设计和运营模式，提高产品设计效果。在融合发展中，

可以加强国内的传播出版，还可以运用国际化运营路线，提升

互联网思维下的产品设计效果，让更多出版物传递出去。

综上所述，在比较视野下，传统出版和数字出版的融合

发展关键在于融为一体，更要结合融合发展是当今媒体发展新

趋势的这一特点，构建一体化全媒体平台、创新纸媒阅读传播

版式、设计互联网思维的产品。进而更好地提升文化产品生产

方式，促进新时代出版行业发展。
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