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一、 电子商务专业课程中的家国情怀元素

（一）电商经济理论中的家国情怀元素

新中国成立70多年，我国从站起来到富起来，到如今努

力强起来，是中华民族忍辱负重，积贫积弱，一步一个脚印奋

斗出来的。这期间丰富的事例，演绎着中国经济从起步到腾飞

的历程，其中电商的发展是我国实现“弯道超车”的重要一

环。对于“弯道超车”学生有着无限的好奇心，究竟在这几年

的经济发展中，中国究竟体现出了哪些优势。因此电商经济理

论课程中蕴含着丰富的国情文化、民族文化、社会主义制度优

越性等元素，通过对这些元素的加工，在课堂中向学生展现，

能够使学生体会美好生活的来之不易，让学生珍惜当下，感恩

先人，根据国情树立自己的理想信念。

图：电商故事中的家国情怀元素挖掘举例

（二）中国商业文化中的家国情怀元素

经济学、市场学、营销学等课程虽然创建于西方资本主义

国家，但是我国丰富灿烂的中国古代商业文化，才是这些商业

思想的本原，当美国还是荒野之地、欧洲还是野蛮状态之时，

我国就有了诸如范蠡的《商训》、菜根谭等商业巨著，更出现

了胡雪岩、沈万三等著名商人。这些著作及著名商人的经商故

事，都渗透着丰富的经营思想。在电商专业课程中引入中国传

统商业思想，可以让学生感受古中国灿烂的文明，丝绸之路一

带一路的壮观，增强学生的民族自尊心和自豪感。

（三）国际经济环境中的家国情怀元素

改革开放以来，我国忍辱负重默默无闻地承担着世界性的

生产，中国人民辛勤劳动，用勤劳的双手支撑起了国家的发

展，使得“made in china”的产品遍布世界的角角落落。一方

面，让学生看到我国几十年来的发展历程，看到改革开放对我

国生产力发展促进作用，增强学生的道路自信；同时，也让学

生看到我们在国外经济体对我国企业一次次的反倾销的控诉中

败诉，发现我国在国际经济中的处境，让学生清晰地了解我国

国情，不盲目自信，能够理性地爱国，做到居安思危，不被当

前眼下的优越生活腐化，仍要努力学习时刻准备为祖国贡献

力量。

二、 电子商务专业课程教学中的中国故事

（一）故事案例教学对于电商专业的意义

电子商务是市场营销学的范畴，属于策略技能，因此案例

教学是最常用的教学方式，案例就是一个个小故事，因此在电

子商务课堂中讲好中国故事不仅是对学生家国情怀的教育，也

是专业学习的有效手段，对于增强学生对专业策略的形象理

解，舍身处境地感受商业气息都十分有益。

（二）电商故事时代感强、国情教育性强

“无电商不商业”，当前电子商务已经成为商业的主要模

式，电子商务已经渗透到学生日常的点点滴滴，电商故事是当

前的主要话题。我国通过电子商务的发展实现了弯道超车，这

其中，为什么我国能够比其他国家更好地发展电子商务？我国

在发展电子商务中的优势是什么？这些故事对于学生非常有吸

引力。在对这些故事的讲述中，需要分析我国的国情，分析我

们的优势和劣势，以及如何去扬长避短地立足世界经济，使得

国情教育深入浅出，便于学生学习和理解。

（三）电子商务中国故事的家国情怀意义

讲好中国故事，发好中国声音，是我国当前思政教育的重

要内容，电子商务课程中讲好中国故事不仅是以生动的案例促

进学生学习，更是课程思政的要求。中国故事、中国声音蕴含

着丰富的家国情怀元素，是培养学生家国情怀的重要载体，使

学生在故事中浸润心灵，健康成长。

三、电商专业课程中家国情怀渗透的实践

（一）内化故事自我教育树立理想信念

1.通过设计实践作业内化故事中的家国情怀

职校电子商务专业课家国情怀元素的挖掘与运用
徐佳丽

（杭州市临安区职业教育中心 浙江 杭州 311300）

【摘要】 培养家国情怀不仅能够形成良好的社会氛围，实现思想政治教育，更有利于学生身心健康的

成长，激发学生学习的动力，促进学生的积极生活。电子商务是我国弯道超车的关键一环，讲好电子商务

的中国故事，对于增强学生的四个自信，提升学生的家国情怀十分有益。本文主要论述了如何在电子商务

专业实践操作课程和理论课程中渗透中国故事、中国思想，并促进学生对故事、思想内化，增强民族自尊

心和自豪感，居安思危时刻准备着为祖国贡献力量，并能顾全大局理性爱国。
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电子商务是线上展示销售，主要通过图片、视频媒体的设

计来感化消费者，引导消费者购买行为，设计类的实践学习较

多。在学生的设计实践作业中引入家国情怀元素，让学生在设

计类实践学习中，对产品的传统文化进行学习和内化，把文化

融入到作品之中，以形成作品的灵魂。

（1）传统产品主图、详情页设计

传统文化相关产品内涵丰富的地方文化、传说、代表人

物，这些代表人物都是家国情怀很强的名人，渗透着中国的孝

道文化、忠诚文化、家族文化、忧国文化。在电子商务专业课

程中，对宝贝主图的设计、详情页的设计，一定要深入挖掘产

品的文化内涵，赋予作品设计的灵魂。例如，端午节粽子产

品，有屈原忧国忧民自投汨罗江的情怀，也有孝女曹娥的孝道

文化，还有一些赛龙舟等民间活动文化，学生都需要对这些元

素进行深入了解、感受，才能设计出感动人心的作品。

（2）引流媒体快手、抖音等设计

近年来大国崛起的家国情怀非常浓厚，家国情怀式营销悄

然兴起，特别是以快手抖音这些传播力极强的自媒体设计展

现，在民间快速地形成了浓厚的家国情怀氛围。

①欣赏优秀媒体设计感受家国情怀。自媒体、直播带货是

当下电子商务新一代手段，极其盛行。这其中有许多非常优秀

的作品，作品非常感人，对这些作品的学习，不仅让学生学会

如何设计作品，更容易让学生感受家国情怀。例如共青团中

央×知乎推出的五四微电影《重逢》、清华大学的校招短片

《破壁少年》、B 站刷屏的 《我不想做这样的人》、《后浪》

等等。

②实践设计媒体作品表现家国情怀

自媒体的实践设计对于青年学生十分喜欢，他们喜欢表

演，喜欢新鲜事物，能够做一次演员，做一次导演，参与的积

极性非常高。自媒体作品的设计又是电商当前的重要手段，此

知识点的学习就可以让学生先模仿表演作品，然后再适当地自

己创作剧本，自己创作作品。学生无论是模仿表演，还是自行

创作剧本表演，对学生都是一种身临其境的沉浸式内化教育

过程。

2.通过对家国情怀故事的内化树立理想信念

当前我国脱贫攻坚战已经获得了全面的胜利，全国人民都

能衣食无忧，特别是江浙一带经济发达，学生更是早已生活条

件相对优渥。但是，我们也要看到疫情大灾大难面前新一代年

轻人的担当，他们不是堕落，只是没有发展的环境和机会，是

教育的缺失。通过在电子商务课程中渗透家国情怀，要让学生

形成如下信念：

（1） 当前美好生活的来之不易，激发学生心底的感恩之

心，学习先人立志报国；

（2）引导学生珍惜当下，立足当下，做一些力所能及的服

务人民的事情；

（3）让学生知道学生时代最大的任务就是努力学习，时刻

准备着为祖国贡献力量；

（二）灿烂文明增强民族自尊心和自豪感

民族自豪感是爱国主义的重要因素，是指对本民族的历史

文化、传统精神、价值取向、现实状况、未来发展等表示高度

认同、充满信心和乐观主义精神的情感，中国人民历来具有强

烈的民族自豪感。

1.电子商务发展弯道超车尽显民族自豪感

2007—2009年的世界金融危机给我国经济造成了巨大的打

击，但同时是我国在世界经济中弯道超车的开端，也是我国电

子商务完成B2C转变，进入全面、全民电商时代的开端。从

此，电子商务经济在我国一发不可收拾，成功完成了国家的扩

大内需的战略，提升了国民的生活品质，促进了我国市场的供

给侧改革。这期间“made in china”让我们为中华民族的勤劳

而自豪，为中华民族的创新创造力而自豪，为丰富灿烂的中华

文明而自豪。

2.中国丰富的古商业思想尽显民族自豪感

中国传统文化中的商业文化极其丰富灿烂，众多古代著名

商人的故事都渗透着担当、睿智、勇敢等优秀品质，是市场营

销学思想的根源。例如，《史记》中记载范蠡的故事，他“十

九年中三致千金，再分散与贫交疏昆弟”，赚了钱就从事各种

公益事业，获得了“富而行其德”的美名。再如，被宋真宗封

为“商圣”的白圭把经商理论概括为四个字：智、勇、仁、

强，并以“人弃我取，人取我与”和“知进知守”的理财思想

为后人所看重和借鉴。

（三）以市场竞争故事警醒学生居安思危

唐代诗人杜荀鹤在《泾溪》诗中这样写到：“泾溪石险人

兢慎，终岁不闻倾覆人。却是平流无石处，时时闻说有沉沦。”

任何一个家族、任何一个企业、任何一个朝代都是经历初建、

发展、兴盛、衰落、毁灭的过程，因此家国情怀越是在兴盛时

期越需要青年具有居安思危意识，艰苦奋斗，不忘初心。

1.市场竞争故事警醒学生要警惕腐化

“历览前贤国与家，成由勤俭破由奢。”安逸的生活容易使

人腐化，使人丧失奋进的动力，从而不思进取，遵奉享乐主

义。市场竞争理论让学生认识到任何一个企业、一个国家都如

逆水行舟，不进则退，一旦腐化享乐，就会“由俭入奢易，由

奢入俭难。”腐化的危害有很多形象的漫画故事，警示视觉很

强，可以在班级内结合班主任管理，渗透到日常教育。

2.市场竞争理论警醒学生不盲目自信

市场竞争促进社会的发展，是督促企业不断前进的动力，

没有什么绝对优势可以让企业永远立于不败之地。因此，在任

何时候，我们都不能盲目自信。

3.市场竞争理论警醒学生要坚定信念

企业的竞争周期理论说明变化是绝对的，静止是相对的，
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让企业永葆青春的只有坚定的理想和信念，这种信念就是无论

何种处境都不能改变的艰苦奋斗的精神。“天行健君子以自强

不息，地势坤君子以厚德载物。”

（四）励志担当故事中渗透的责任与使命

《大学》中指出修身、齐家、治国、平天下，由个人到家

庭，再到国家，而至天下，从一点向外扩展，体现了中国传统

思想特有的人生追求与情感。中国的儒家思想所讲的家国同

构，指出了家庭和国家在内部构造机理上是一样的，家是小的

国，国是千万家。强调人的情感格局从自然的亲情及至爱他

人、桑梓、邦国。强调一个人对家庭、国家的责任与担当，是

家国情怀的基础。

1.励志榜样人物品格中的责任与担当

电子商务课程教学中，历届优秀毕业生创业的案例是经常

例举的，这其中不乏一些家境贫寒的学生通过创业实现脱贫致

富的故事。也不乏在父母的基础上更上层楼，将父母基业发扬

光大的故事。这些故事都能够让学生体会到他们这一代要秉承

前辈艰苦奋斗精神，接过前辈的担子，继续开拓进取，奋发图

强。另外，链接电商名人马云等创业的故事，链接钱学森归国

研发原子弹使中国站起来，这些典型的家国情怀名人故事，可

以链接进课堂，增强学生的责任与担当意识，发展其家国

情怀。

2.家国情怀品牌营销中的责任与担当

一个企业、一个品牌，唯有以家国情怀立命，有责任、有

担当，才能构建起更为深刻的格局和远见。文化自信，催生新

国货崛起，老字号品牌焕新，传统品牌升级，新锐品牌崛

起……近年来，消费市场上涌动起一股“守得住经典，当得了

网红”的国货新潮流。

比如晨光文具与京剧“联姻”，把看似几块钱的小买卖做

成了年营收80余亿元的大生意；飞跃“小白鞋”转型升级踏

上“国潮”路，成为年轻人眼中的时尚潮牌；这些融入文化内

涵、把握时代脉搏的“新国货”，强化着消费者内心的文化自

信、家国情怀。在他们眼中，传统文化符号已经与个性、特色

紧密相连。

3.大国担当尽显人类命运共同体情怀

新冠疫情肆虐全球，中国控制疫情的速度、方案尽显了我

国制度的优越性，增强了国人的制度自信，同时我国向全球派

出了多支抗击疫情的医疗队，为世界抗击疫情带去了希望。同

时，近年来“中国速度”“中国质量”“中国改革”“中国梦”

“中国创造”“中国信心”“中国力量”等“最美中国式”正变

成先进、正能量、国家魅力的代名词，为世界所接受，成为各

国的标杆。

（五）大数据数字经济中渗透的大局意识

坚定家国情怀需要大局意识、大局观念，不能因一时的国

家胜利就欢呼，一时的国家失利就沮丧，要有全局观与国家同

呼吸共命运，胜不骄败不馁，得意之时不忘乎所以要居安思

危，失意之时不丧失意志要自强不息。同时，要处理好个人利

益与集体利益的关系，以大局为重，历练自我的奉献精神、牺

牲精神。

1.大数据时代开阔学生的隧道视野

“一枝独放不是春，百花齐放春满园”家国情怀需要扩展

学生的格局，改变隧道视野的意识形态。电子商务是建立在数

据分析基础上的商务，电子商务数据分析技能是最基本的学习

内容，因此，在数据分析的课堂中要引申出学生对日常学习、

工作、生活的全局观念，引导学生格局放大，拒绝斤斤计较。

2.大数据时代透明化促进干净担当

电子商务时代是大数据的时代，物联网、智慧城市、数字

城市、数字乡村使得一切都清晰透明，在这样的环境中每个人

想耍点小聪明、投机取巧、损人利己都无处遁形，都会成为社

会的笑柄。因此，大数据时代的国民必须是干净的，经得起审

视，是被动慎独的；大数据时代的国民必须是担当的，因为责

任清晰透明不可推脱，任何事理都暴露在媒体公众之下。大数

据的环境要让学生认识到任何不良的思想、不良习惯、不良行

为都是无处遁形的，过去所谓的“活络人”效应已不复存在，

大数据时代每个人都必须干净担当。

3.大局观念厘清个人与国家的意义

一个国家的价值，从长远来看，取决于其组成个体的价

值。国家的强大离不开具有优秀素质的国民，少年强则国强，

国家的强盛需要培养高素质的新一代。数据大局观可以引申学

生去思考，“千里之堤，溃于蚁穴”的意义，让学生不做情绪

和气氛的破坏者，不做粥里的老鼠屎。另外商业案例中不乏

“一招未施满盘皆属”的道理，我们每个人都是社会主义大厦

的一砖一瓦，都要发挥自身价值，维护祖国的繁荣昌盛。同

时，家与国是我们心灵的归属地，只有个人命运与国家命运是

紧密相连，才能更长远地发展自己，“皮之不存，毛将焉附。”

青年一代要以祖国的发展为己任，要有远大的理想。
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